VALSTS LAUKU TIKLA AKTIVITATE
»Atbalsts lauku jaunieSiem uznémeéjdarbibas veicinasanai”

Biznesa plans

ZEMENU AUDZESANAS ATTISTIBA ZS ,,ZEMENITES”

(Biznesa plana nosaukums)

Darba autors: Janis Bérzins

(Vards, uzvards)

Jekabpils
22.07.2014.



© © N o g bk~ w D e

INfOrmacija Par UZODSIMUMU ........ooiuiiiiieiiieiie ettt e b et r e e sneeenneesnneeneen 3
Informacija par Biznesa/Projekta 1deju. .......ocovviiiiiiiiiiiiii e 3
Tirgus situacija, konkurenti un sadarbibas partneri .........ccccoeveviiiiiiiiec i 3
NoOieta tirgUS FaKSTUFOJUIMS .....evveieeiecieesie e ee e ee et e te e sreesteesaesseesaeaneesraesaeeneennaeneas 4
IMATKEEINGZA PLANS ....vveiiiiie ettt e e bb e et e e st e e st e e e srb e e nnbe e e nnbe e e e 4
RazZoSanas, realiZaCijas aPJOMI . ..ciuuriiiueieiiiiie ittt siee e iee st e st e e e st e s esnbe e e snneeeees 4
Projekta attTStTIDas POSINI ..cuvevieiiriieiiieie ettt r e 4
RISKU QNAITZE ...ttt st b et et e e snn e e nbeesneeebee s 4

FINANSU PLANS ... 5



1. Informacija par uznémumu

Uznémuma nosaukums, uznéméejdarbibas forma.

Ja uznémums jau ir dibinats — dibinasanas gads, registracijas datums.

Uzpémuma juridiska adrese, planota uznéméjdarbibas vieta.

Pamatkapitals (apjoms, eiro).

Uznémuma dibinataji, Tpasnieki, lidzdaliba pamatkapitala %.

Uzn@muma organizatoriska struktiira, pienakumu sadale.

Informacija par vadibu — vards, uzvards, iepemamais amats, izglitiba, pieredze (ja
uznémumu neplano vadit konkursa pieteikuma iesniedzgjs, tad $1 informacija ari par
pieteikuma iesniedz&ju — ienemamais amats, izglitiba, pieredze).

Uzn&muma mérki, uzdevumi, misija.

Uznémuma darbibas pamatvirzieni, sféra, specializacija.

Uznémuma pamatlidzekli, riciba esoSs nekustamais 1paSums, iekartas, tehnika u.c.
Uzpeémuma nodarbinato personu skaits (ja Sobrid nav, tad cik planots).

2. Informacija par Biznesa/Projekta ideju.

Biznesa idejas/projekta apraksts, pamatojums (kapéc $ads bizness/projekts izvElEts
realiz€t, kapec realizacija varétu biit veiksmiga u.tml.), nepiecieSamiba un pievienota
vertiba attiecigaja teritorija (iedzivotaju pieprasijums, daudz nodarbinatu darbinieku
u.tml.);
Produkta apraksts:

- produkta 1paSibas, kvalitate;

- produkta atSkiribas no pasreizgja piedavajuma;

- produkta radisana izmantota tehnologiska procesa apraksts;

- nepiecieSami razosanas resursi, izejvielu un materialu 1ss raksturojums;

- potenciala cena un tas ietekmgjosie faktori;

3. Tirgus situacija, konkurenti un sadarbibas partneri

Darbibas sféras/nozares raksturojums, nozares attistibas situacija un tendences.

Tirgus piesatinatibas Iimenis ar tadiem paSiem produktiem/pakalpojumiem.

Konkurences ItTmenis

Nozimigako konkurentu un to produktu/pakalpojumu raksturojums, cenas un darbibas
metodes. Tirgus dala. Prieksrocibas un trukumi.

Tirgus dala, ko uzn€mums plano ienemt.

Kadas ir bitiskakas atSkiribas uzpémuma produktam/pakalpojumam, salidzinot ar
konkurentu piedavajumu.

Kas nosaka uznémuma konkurétsp&ju tirgti (galvenie konkurétsp&ju noteicosie faktori).
Galvenie esosie un potencialie sadarbibas partneri un piegadataji (raksturojums, atrasanas
vieta).



4. Noieta tirgus raksturojums

Meérkauditorijas raksturojums (vecums, dzimums, dzives vieta, ekonomiskais stavoklis
u.tml.);

Esosas teritorijas paterétaju tirgus analize.

Ka tiks nodroSinata klientu prasibu izpilde (serviss, garantija, uzstadiSana, nestandarta
pasttijumi utt.)?

Planotas produkta realiz€Sanas vietas (mazumtirdzniecibas veikali, vairumtirdzniecibas
bazes u.tml., interneta veikali, gadatirgi, pardoSanas agenti, u.c.).

5. Marketinga plans

Marketinga mérki.

Marketinga pasakumi (produkta dizains, iepakojums, reklama (kur ievietos, cik maksas
u.tml.), izstades u.c.), ipasibas, kas tiks akcentetas marketinga pasakumos.

Ka tiks veidotas sabiedriskas attiecibas.

Kads tiks veidots uzn€muma téls (pieméram, kvalitativs, bet dargaks, ekskluzivs, &rts, rets
u.tml.).

6. RazZoSanas, realizacijas apjomi

Cik lielas biis razoSanas jaudas, cik planots konkréta laika perioda saraZot.
Kadas vienibas tiks prece faséta (gabali, kilogrami, litri, kvadratmetri u.c).
Cik planots konkréta laika perioda realizet

7. Projekta attistibas posmi

Projekta realizacijas laika grafiks un posmi (3-5 gadi, bet ne mazak par projekta
realizacijas laiku) — dibinasana, telpu sakarto$ana, resursu sagade, razoSana, noiets,
marketings utt.

8. Risku analize

Risku uzskaittjums (informacijas, nozares, personala, finanSu, projekta realizacijas riski
u.c.).
Pasakumi risku mazinasanai un noveérsanai.



9. FinanS$u plans

(3 - 5 gadiem, bet ne mazak par projekta darbibas laiku)
Ieguldijumi. Finans€S$anas avotu parskats.
Iep@mumu plans (galvenie produktu/pakalpojumu veidi: daudzums x cena).
Izdevumu plans (raZzoSanas, pardosanas, administrativas).
Pelpas/zaudéjumu aprékins. Biznesa dzivotsp&jas noteikSana, ien€mumu un izdevumu
poziciju izmainu analize.
Naudas pliisma.
Kreditatmaksas grafiks.
Nolietojuma aprékins.
Kur ieguldis konkursa iegiito finansg€jumu.
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