INOVATIVI RISINAJUMI, JAUNI
PRODUKTI UN PATERETAJU IZVELE
ZIVJU PRODUKTU KLASTA

Aina Afanasjeva
Direktore, Starptautiska organizacija Eurofish

Konference “lzaicingjumi nozaré un pievienotas vertibas
radisana zivju produktiem

Etinetisih

Latvija, Engure, 2017. gada 30.novembris




TIRDZNIECIBA AR ZVEJAS PRODUKTIEM EIROPA (2016)

Imports no valstim

S arpus ES: EUR 24,4
ey miljardi (+9.2% salidz. ar
2015)

ksports uz valstim arpus
S.

ES iekSéjais eksports:

# EUR 25,2 miljardi (+9.4%
salidz. ar 2015)

Avots: EUMOFA



Miljardi EUR

ZVEJAS PRODUKTU TIRDZNIECIBAS PLUSMA ES

ES tirdzniecibas plusmas vertiba Tirdzniecibas plusma (2016)

30
- Kopeéjais tirdzniecibas apjoms EUR 54,3

25 miljardi un 14,1 miljons tonnu,
- - Visparejais pieaugums 2012-2016:
. +29% vertibas un 7% apjoma
izteiksme;
10
- Tirdzniecibas tendences 2012-2016:
: Imports no | Eksports ES
o I I I ES arpuses | arpus ES ieksejais

eksports

2012 2013 2014 2015 2016
Vertiba +26% +13% +36%

M imports no arpus ES M Eksports arpus ES M ES iekSéjais eksports Apjoms +5% -6% +15%

Avots: Eurostat



GALVENAS TENDENCES

- Pasaule: augoss pieprasijums un augoss zivju un juras
produktu patérins (20,5 kg uz 1 iedzivotaju 2016.g.
Salidzinot ar 20,3 kg 2015.g. un 17,6 kg 2006.g.*), kamer
kopé€jais tirdzniecibas apjoms saglabajas stabils. Pieaug
iekSéjam vajadzibam razojoso valstu nozime.

- Eiropa: augsts pieprasijums no pateretaju puses par spiti
augosajam cenam un lénam ekonomiskas atveseloSanas
procesam eirozona. Tirdzniecibas deficits lielaks ka
jebkad, tomeér ES paspietiekamiba aug, pateicoties
iekSeéjas razoSanas izaugsmei.

*Source: FAO



TEHNOLOGISKAS UN TEHNISKAS INOVACIJAS

=== Jaunas razosanas tehnologijas un metodes

Jauni iepakosanas veidi

= Jauni logistikas panémieni

== Jauni tirdzniecibas veidi




JAUNAS RAZOSANAS TEHNOLOGIJAS UN
METODES

Pieaugosa automatizacija
Robotizacija parstrade

Jaunas ierices (asaku noteiksana utt.)

Uzlabota zivju izmantosana, iesk.
subproduktus

Avots: Marel

Source: Marel



JAUNI IEPAKOSANAS VEIDI: )
“DEKOMODITIZACIJA”-PLASA PATERINA PRECES TELA
ATNEMSANA PRODUKTIEM
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FISCOS

Source: Kefalonia Fisheries

Traditionally
cured Dorset oak
hot-smoked mackerel.

A lemony mayonnaise?

A glass of montagny?
Oh, go on then.

Source: The Reel Catch

Source: Dang Vo &Yen Vy Vo

Source: Chesil Smokery



LATVIJA
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JAUNI LOGISTIKAS PANEMIENI UN TIRDZNIECIBAS VEIDI

- Piegades revollicija _ partikas pakalpojumu un
viesnicu/restoranu/kafejnicu sektora

- Jauno realizacijas kanalu jauda, piem., e-tirdznieciba (Amazon,
Alibaba utt.)

« Pasutijumu un norékinasanas aplikacijas un treSo pusu
tieSsaistes pasutijumi

- Personalizétas piegades (veseligu maltiSu  komplektu
pakalpojumi)

- Zivju tirgus un zivju veikalu koncepcijas paplasinasana un integréto
koncepugu izveide (vina degustacijas, produktu patérésana tirdzniecibas
vieta utt.

- Tirdzniecibas automati

- Aktiva komunikacija ar pircéjiem (Instagram, ipaSi notikumi ka Avols: Skagenfood
Valentindiena utt.)

- Pozicionésana uztura (brokastis, uzkodas, pamatédiens,...., super
produkts)



PRODUKTU INOVACIJAS

mm Jaunas produktu ipasibas

mm Jaunas sugas




JAUNAS PRODUKTU TPASIBAS

Eiropa ieverojami paaugstinas svaigi
iepakotu zivju un juras produktu patérins
(ilgtspeja) (t.sk. Izmantojot SKIN vakuuma
plévi)

Pastiprinas produktu parocigums
izmantosanai: gatavi cepsSanai, gatavi esanai
utt.

Aizsargata izcelsmes/biologisko zivju
norade/sertificéta produkcija

Subproduktu izmantosana (dazadas zivju
uzkodas, zelatins, zivju ella patérinam
cilvéku vajadzibam, kosmeétika un
farmaceitiska industrija)

Avots: DORIPESCO

Novac Afumat din Tara Barsei



JAUNAS SUGAS

- leksejo udenu zivis (zandarts, breksis, rauda ...)
- Tilapijas

- Juras alges

- Juras gurki

- Abalone

- Juras ezi

un citas sugas



JAUNI MARKETINGA VEIDI

s Jauna stila marketinga kampanas

Fokusa jaunaka gadagajuma pateretaji




REKLAMAS KAMPANA - FORELE POLIJA

- Polijas Forelu audzétaju asociacija & nniee -9
uzsaka 4 gadu valsts méroga kampanu o # ' Y
forelu popularizésanai “Teraz Pstrag!”
(Tagad forele!)

- Kampanas galvenais meérkis bija
palielinat forelu patérinu ar 1pasu
uzsvaru uz Polijas  sabiedribas
iepazistinasanu ar veselibas
prieksrocibam un daudzveidigajam ‘_
kulinarajam iespejam, izmantojot - = p———
uztura foreli.



http://www.google.dk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.sprl.pl/aktualnosci/209:ogloszenie-wynikow-i-etapu-konkursu-na-wybor-agencji-reklamowej&ei=8DjnVK-qEef-ywOmyIKIAQ&bvm=bv.86475890,d.bGQ&psig=AFQjCNEypoOmlKcewQz0yEAF2deFRvpHXg&ust=1424525943016953

REKLAMAS KAMPANA - FORELES POLIJA

- Reklamas kampanas galvenas sastavdalas bija
kampana televizija, plakatu izveidoSsana un
uzstadisana uz celiem, ka ar1 kampana radio,
interneta un prese.

- Forelu popularizacijas koncepcija so gadu laika
ietvéera  vairakas témas ka “Veselibas
priekSrocibas” (2011.g.), “Barbekju” (2012.g),
“Vienmer un visur” (2013.g.) un “Ballite un prieks”
(2014.g.).

- Kampanas nepartrauktie véstijumi uzsvéra sadus
aspektus: pozitivs iespaids par Sim zivim,
svaigums, vietéjas zivju audzétavas, vietéja
gastronomija un “retro stils” (no 2012. gada).

Source: www.terazpstrag.pl



FOKUSA JAUNAKA GADUGAJUMA PATERETAJI

Iniciafivas: AUDZETS ES

SKOLU PROJEKTS
Macisanas par Eiropas akvakultoru

Projekts fika realizets 10 ES valstis

Qﬂ, PAuceIAs ES (Cehijas Republikd, Francijd, Vacija,
S iR ’mpaa - ‘ prta . Griekija, Ungarija, Irja, Italija, Polijq,

Spanijd un Apvienotaja Karalisté).

Avots: https://ec.europa.eu



FOKUSA JAUNAKA GADUGAJUMA PATERETAJI




FOKUSA JAUNAKA GADUGAJUMA PATERETAJI

VIDEQ RECIPE




PATERETAJU IZVELE - LATVIJA

Zvejas produkti, kam Latvijas patéeretaji dod
priekSroku

Saliti, ktipinati produkti un zvejas
B N 62
produkti salijuma
58

Konservéti produkti

57

Svaigi produkti

Saldéeti produkti 43

Rivmaizé panéti un ésanai sagatavoti
zvejas produkti

27
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% no Latvijas respondentiem

Avots: “Specidlais Eirobarometrs 450: ES patérétaju paradumi attieciba uz zvejas un akvakultiiras produktiem”, 2017,
Eiropas Komisija

- Tris ceturtdalas Latvijas patéréetaju
(75%) ed zivis un juras produktus
majas vismaz vienu reizi menesi,
ieskaitot lielu vairumu patéréetaju
(40%), kas tos ed vienu reizi nedéla.

- 40-54 gadus veci Latvijas respondenti
sastada lielako dalu no regularajiem
zZivju un juras produktu patérétajiem
(82%) valsti, kamér Eiropa S1 pati
grupa parstav 75% no regularajiem
zivju un juras produktu patéréetajiem.



PATERETAJU IZVELE - LATVIJA

Latvijas pateretaji ir pozitivi noskanoti pret
jaunu zivju produktu izméginasanu

Prieksroka attieciba uz jaunu produktu
izmeéginasanas vietu:

- Majas (66%)

- Reklamas pasakumu laika (48%)

- Restoranos (39%)

Avols: “Specialais Eirobarometrs 450: ES patérétaju paradumi attieciba vz zvejas un akvakultiras
produktiem”, 2017, Eiropas Komisija



Paldies par vzmanibu!



