5. Pielikums “Video materiala filmésana”

Vispariga informacija: video materials paredzéts, lai novértétu Jasu uzstaSanas prasmes un maku
skaidri, saprotami un lakoniski pasniegt/atklat skatitajam/Zarijai savu biznesa ideju. Video mérkis ir
vienkarss biznesa idejas kopsavilkums, kas parada tavas biznesa idejas dzivotspéju un pozitivas puses.
lesniegtaja materiala nevértés video tehnisko kvalitati, ko ietekmé konkursantam pieejamais tehniskais
nodrosinajums. Tiks vertéts logisks, skaidri saprotams stastijums par sevi un savu biznesa ideju, prasme
interesanti paradit savu biznesa idejas prototipu un ta gatavoSanas vietu (saimniecibu, darbnicu,
laukus utt.).

Video filmésanas prasibas: video var tikt filméts ar kameru vai telefonu (telefons jatur horizontali),
montéts jebkura brivi pieejama montésanas platforma (tiem, kam nav iepriekséja pieredze, viegli un
érti saprotama ir bezmaksas programma “OpenShot video editor”, ko var lejupieladét datora, mekl€jot
Google.com), var izmantot ari telefonos eso$as montésanas programmas.

Video ilgums: 2-4 mindtes (4 minGtes ir maksimalais garums, ja pandémijas dé| video aizstas
prezentaciju, tad garaki video var sanemt par to mazak punktu).

Video saturs: veidojot video, sava stastijuma mégini isi atbildet/ ieklaut atbildes uz Siem jautajumiem:

Kas tu esi?

Ko tu dari?

Kam tu to dari (tava mérkauditorija)?

Kas ir tavi konkurenti?

Kapéc tu esi labaks par tiem, kas to jau dara?

Kas un cik daudz maksas par tavu preci/ pakalpojumu?

Kapéc vini maksas? (ar ko tu esi 1pass)?

Ka tu pelnisi naudu? (ST bds tava pamatnodarbosanas, dala no esosa biznesa utt.)
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Cik liels ir tavs noieta tirgus?
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. Kapéc tiesi tu esi pelnijis, ka tava ideja tiek atbalstita?
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. Obligati paradi savu biznesa idejas prototipu un vietu, kur ta rodas (vai ta attélus, ja Sobrid tam
nav augsanas sezona, lauksaimniecibas kategorijas daltbniekiem).

Video vari uztvert ari ka savas idejas prezentaciju, iedomajies, ko tu stastitu Zdrijai un klausttajiem.
leteikumi: 1) Esi vienkarSs, neparspilé ar sarezgitiem terminiem vai detalam par parstrades
tehnologijam, iekartam utml. 2) Veido stastijjumu ar ievadu un noslégumu 3) Esi parliecinoss un izcelies
4) Izbaudi stastiSanas un radiSanas procesu.

Veidojot stastu: pastasti man lietas, kas man ir jazina, lai es labak izprastu tava produkta/ pakalpojuma
vajadzibu. Dari to interesanti, iepinot kadu faktu: “Vai tu zinaji, ka 10% iedzivotaju...”. Padalies ar
problému, ko tavs produkts/ pakalpojums risina, pieméram, “katrs desmitais Latvijas iedzivotajs
labprat pirktu gurkus no zemnieka, bet vinam nav personigas masinas, lai aizbrauktu tiem pakal...
tapéc es piedavaju piegades ar pakomatu...”. Necenties to pamatot ar sareZgitiem terminiem, bet Tsi
atklaj rezultatus, kadus tavs produkts spétu sniegt (pieméram, “es spétu no 1000 cilvékiem, kam nav
auto 800 nodrosinat ar savu produktu”). Noteikti neaizmirsti pieminét sava noieta tirgus lielumu,
konkurentus un meérkauditoriju. Noteikti piemini, ka tu pelnisi (pakalpojums, produkts, lietoSanas
licence utml.). Neaizmirsti pieminét savu komandu, kas tev palidz un palidzés. Noslédzot stastu, esi
atmina paliekoSs (kads aspratigs vizuals materials, aicinajums uz kadu ricibu, noslépums, kas liks
klausttajam gribét iepazit vairak utml.).



